XXX项目市场调研表
（重要提醒：请参与本项目调查的市场调研主体（即被调研供应商）应当充分、准确规范反映其相关信息，并对其提供调研资料的真实性负责，如有蓄意捏造、伪造虚假材料等情形，将依法承担相应责任）
1、 接受需求调查的市场主体基本情况
	单位名称
	

	法定代表人
	

	注册地址
	

	单位性质
	

	注册资本
	

	单位网址
	

	联系方式
	联系人
	
	手机号码
	

	
	办公电话
	
	邮箱
	

	供应商规模
	本项目所属行业为“工业”，根据《工业和信息化部、国家统计局、国家发展和改革委员会、财政部关于印发中小企业划型标准规定的通知》（工信部联企业〔2011〕300号）文件进行划分标准，我单位为以下类型企业/非企业（打“√”）：
□大型企业；□中型企业；□小型企业；□微型企业；□非企业主体。
根据工信部联企业〔2011〕300号《关于印发中小企业划型标准规定的通知》第四条第二款：工业。从业人员1000人以下或营业收入40000万元以下的为中小微型企业。其中，从业人员300人及以上，且营业收入2000万元及以上的为中型企业；从业 
人员20人及以上，且营业收入300万元及以上的为小型企业；从业人员20人以下或营 
业收入300万元以下的为微型企业。 
本项目类别为：货物。根据财政部关于印发《政府采购促进中小企业发展管理办法》的通知，第四条第一款：在货物采购项目中，货物由中小企业制造，即货物由中小企业生产且使用该中小企业商号或者注册商标；

	供应商针对本项目报价情况
	报价情况
	人民币     

	
	报价依据
	人民币报价，投标报价包括了运至用户指定安装地点的货物及其附件的出厂价（设备费、软件费等）、税费（含进口关税、增值税等）、包装、运输、装卸、安装、调试、技术服务（包括技术资料）、培训、咨询、服务、保险、检测、验收合格交付使用之前及技术和售后服务等其他各项有关费用（如文件移交、考察等费用），以及一切不可预见费等，项目结算时不做任何单价或费用的调整(因数量变更除外)。

	
	报价要求
	潜在供应商根据采购需求给出报价，但潜在供应商本次报价不作为后续投标环节的限制性因素，潜在供应商应充分考虑可能出现的其他风险，并在投标报价环节中自行考虑。


2、 市场调研主体同类采购项目历史成交信息（仅需提供数据信息，不需要提供合同关键页等证明材料）
	序号
	采购人名称
	项目名称
	中标金额或费率
	服务范围
	合同签订时间

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	……
	
	
	
	
	


3、 行业发展现状及调研主体的优势
（一）现有产品或服务的技术路线、工艺水平、技术水平或行业的发展历程、行业现状等；

（二）行业涉及的特殊企业资质、人员资质、产品资质等；

（三）行业涉及的相关标准和规范；

（四）市场调研主体针对上述三条的优势；

（五）市场调研主体针对本项目后续实施可提供的增值服务；

4、 市场供给情况
（一）市场竞争程度（可举例有代表性的综合性企业、发展型企业名单）及调研主体自身的竞争优势：

（二）市场调研主体的履约能力、售后服务能力。

5、 后续采购情况
可能涉及的运行维护、备品备件、耗材等一系列后续采购情况。（如不存在相关情况可填写“无”）

6、 其他情况
[bookmark: _GoBack]（一）调研主体认为自身可提供最能符合采购人技术需求的产品情况及自身对的相关商务条款响应情况：
1.自身可提供最能符合采购人技术需求的产品情况
（1）产品品牌、型号：

（2）产品主要技术参数及配置清单情况：

（3）相关产品（同品牌型号）历史成交情况（例举具有代表性的成交业绩，包括但不限于采购单位名称、联系人及联系方式、成交金额）

2.自身可提供最能符合采购人商务需求的产品情况


（二）对于现有采购需求，调研主体认为可以优化的相关条款及对应说明或建议；

（三）调研主体认为可以提交的其他材料。



单位名称（盖章）：
日期：  年  月  日

